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Mitad de
h oga res
ve peor
al país:
Ineg i
La inflación pudo
influir en el ánimo de
consumidores, pese a
mejor comportamiento
del empleo, indican

RUBÉN MIGUELES
—ruben.migueles@ eluniversal.com.mx

Las familias mexicanas perciben
que la situación económica em-
peoró en el último año, debido en
parte a la inflación, revelan los re-
sultados de la Encuesta Nacional
sobre Confianza del Consumidor
Ampliada del Inegi.

De la población consultada en
diciembre, 48.7% percibe que la si-
tuación económica actual del país
frente a la de hace un año es “p eor
o mucho peor”, 30.8% indica que
es “igual” y el resto opina que es
“mejor o mucho mejor”.

La inflación anual cerró el año
pasado en 7.4% y fue la mayor tasa
en 21 años. El costo de vida pudo
influir en el ánimo de los consu-
midores, a pesar del mejor com-
portamiento del empleo.

En cuanto a la percepción
futura del país, se identificó
una mayor población optimis-
ta, pues 35.6% considera que
será “mejor o mucho mejor”,
34.6% no espera “ningún cam-
b i o” y 29.8% indica que la situa-
ción económica para México
será “peor o mucho peor”.

Sobre la situación económica
de los miembros del hogar frente
a hace un año, 48.3% de la pobla-

ción adulta señaló que la situa-
ción es “igual”; 25.1% dijo que la
situación es “mejor o mucho me-
jor ” y 26.6% respondió que la si-
tuación económica es “peor o
mucho peor”.

La perspectiva a futuro de la
economía del hogar resulta ser
más alentadora.

Finalmente, sobre las posi-
bilidades de comprar bienes
duraderos en comparación con
un año atrás, 58.6% indicó que

son “menore s”, 33.7% “iguale s”
y solo 7.7% comentó que las po-
sibilidades eran “mayore s”.

Indicadores regionales
La zona centro que comprende la
Ciudad de México, Estado de Mé-
xico, Guanajuato, Hidalgo, More-
los, Puebla, Querétaro y Tlaxcala,
presentó la menor confianza del
consumidor, con índice de 41.4
puntos al cierre del año pasado.

En cambio, el nivel más alto lo
tuvo la región norte que está con-
formada de Baja California, Chi-
huahua, Coahuila, Nuevo León,
Sonora y Tamaulipas, cuyo indi-
cador llegó a 48.2 unidades.

Le siguen la región sur integra-
da por Campeche, Chiapas, Gue-
rrero, Oaxaca, Quintana Roo, Ta-
basco, Veracruz y Yucatán, con
46.7 puntos.

En la región centro norte que
incluye Aguascalientes, Baja
California Sur, Colima, Duran-
go, Jalisco, Michoacán, Naya-
rit, San Luis Potosí, Sinaloa y
Zacatecas, el indicador se situó
en 46.0 unidades. b

Prevén siga
p refe re nc ia
por el pollo
hasta 2030
El producto se
encareció menos que
carnes de res y cerdo,
detalla Comecarne

IVETTE SALDAÑA
—maria.saldana@ eluniversal.com.mx

A pesar de la inflación, cambio
climático y la pandemia, el po-
llo logró mantenerse como la
proteína animal más consumi-
da del país y va a mantener el
liderazgo al menos hasta 2030,
estimó el presidente del Conse-
jo Mexicano de la Carne (Come-
carne), Ernesto Hermosillo.

El año pasado, el pollo se en-
careció 13%, siendo el cárnico
que menos subió, seguido del
cerdo, con 15%, y la res, 18%.

Históricamente, el pollo trae
el ritmo de consumo más veloz,
con avance de 3.6% en 2021.

“Al pollo nadie lo desbanca,
en las proyecciones 2030 se si-
gue despegando más por ser la
proteína económica”, expuso a
EL UNIVERSAL.

Explicó que el pollo necesita

de un proceso corto de tiempo
para colocarlo en el mercado,
pues después de nacer se re-
quieren sólo semanas para en-
gordarlo, mientras el cerdo exi-
ge meses y la res años.

Esta situación permitió in-
crementar la producción de po-
llo 2.3% el año pasado y alcan-
zar 3 millones 660 mil tonela-
das, con consumo aparente de
4 millones 560 mil toneladas.

Aunque el impacto por la
pandemia ha empezado a caer,
las presiones inflacionarias, el
cambio climático y el conflicto
Rusia-Ucrania, impactan a la
producción de cárnicos.

Hermosillo, reelegido por un
segundo año al frente de Come-
carne, explicó que la produc-
ción de cerdo sumó un millón
686 mil toneladas, 2.3% más en
2021, mientras su consumo lle-
gó a 2 millones 710 mil tonela-
das, 11.3%.

En la carne de bovino, la pro-
ducción llegó a 2 millones 128
mil toneladas, con consumo de
un millón 987 mil toneladas,
implicando crecimientos de
2.4% y 2.1%, cada uno. b
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El pollo exige menos tiempo para comercializarse pues después
de nacer se requieren semanas para engordarlo, explican.

1 3%
SUBIÓ EL PRECIO DEL POLLO
en 2021, mientras la carne de res
aumentó 18% y la de cerdo 15%.

4 8.7%
DE LA POBLACIÓN
veía en diciembre una situación
económica peor que hace un año.

3 5.6%
ESPERA UNA MEJOR
situación a futuro, de acuerdo con
el sondeo del Inegi.

EL DATO

La inflación ter-
minó 2021 en
7.4% y fue la
mayor tasa en
21 años, señala
el Inegi.
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